
QUIÉNES SOMOS

MÁS DE 100 AÑOS COMPRENDIENDO LA MANZANA



SITUACIÓN ACTUAL DEL MERCADO

UNA MAYOR OFERTA QUE DEMANDA Y LA COMPETITIVIDAD DEL MERCADO IMPIDEN 

LA SUBIDA DE PRECIOS DE UN PRODUCTO YA DE POR SÍ CON MUY POCA RENTABILIDAD

 • 75 MILLONES DE LITROS ANUALES

 
• 40-45 MILLONES SIDRA NATURAL
• 30 MILLONES ESPUMOSA

 
• 90 % DEL CONSUMO 

REGIONAL



¿CÓMO MEJORAR NUESTRA RENTABILIDAD?

EN CONTRA

• UNA EMPRESA FAMILIAR DE PEQUEÑO TAMAÑO. 

• POCOS RECURSOS ECONOMICOS 

• SIN DEPARTAMENTO DE I+D. 

• PRODUCTO MUY ARRAIGADO Y REACIO A LOS CAMBIOS.

A FAVOR

• IDEA: SIDRA DULCE --> UN BUEN PRODUCTO EN CAMPAÑA 

• EXPERTOS EN PROCESOS

• ACTITUD

• POSIBILDAD DE BUSCAR SINERGIAS

ELABORANDO 
NUEVOS 

PRODUCTOS

PRODUCTOS 
CON MAS 

VALOR 
AÑADIDO

INNOVACIÓN



EVOLUCION DEL PROYECTO

2013-2014 
DESARROLLO

2015 PROSPECCIÓN

2016 PRIMEROS LOTES

INNOVACION

• ESTABILIZACION DE UN ZUMO SIN PASTEURIZAR, 
CONSERVANDO TODOS LOS NUTRIENTES SIN UTILIZAR 
CONSERVANTES

• ZUMO CON EL SABOR DE LA FRUTA RECIEN EXPRIMIDA





NUEVAS LINEAS

• SWIN

• UNA VUELTA A LA SIDRA NATURAL

• NUEVO ENVASE

• SIDRA FILTRADA CON MENOS GRADUACION 
ALCOHÓLICA.





OBJETIVOS:

CONSOLIDAR LA VIABILIDAD DE LA EMPRESA

MEJORAR LA CIFRA DE NEGOCIO INCREMENTANDO EL VALOR 
AÑADIDO

NUEVOS MERCADOS CON LOS NUEVOS PRODUCTOS
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